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Clima de consumo na Alemanha sob pressão devido ao conflito no Irão
O sentimento dos consumidores na Alemanha piorou em maio, sendo fortemente afetado pelo conflito no Irão e pela subida da inflação, segundo o NIM. As expetativas de rendimento das famílias caíram de forma acentuada, refletindo o receio de maior perda de poder de compra. Também a disposição para realizar grandes compras diminuiu, indicando maior prudência no consumo. Apesar disso, a tendência para poupar continua elevada, ainda que ligeiramente em queda. No geral, os consumidores mostram-se mais pessimistas quanto à evolução da economia.
27.04.2026, 14:55: Reise vor9

Guerra no Irão faz subir inflação na Alemanha para 2,9%
A inflação na Alemanha subiu para 2,9% em abril, impulsionada sobretudo pelo aumento dos preços da energia devido à guerra no Irão, segundo dados do Serviço Federal de Estatística. Os custos de energia e combustíveis dispararam mais de 10% em termos anuais, pressionando o custo de vida. Este aumento já começa a refletir-se noutros sectores, como alimentação e serviços, levando muitas famílias a reduzir despesas. Especialistas alertam que os preços poderão continuar a subir nos próximos meses. Apesar de medidas temporárias como a redução de impostos sobre combustíveis, as previsões apontam para uma inflação mais elevada em 2026, mantendo a pressão sobre consumidores e economia.
29.04.2026: FVW; Destatis

Reservas turísticas mantêm saldo positivo apesar de quebras recentes
Apesar de fortes quedas nas reservas em março, os balanços das épocas de inverno e verão continuam positivos, segundo a análise da TDA. O inverno mantém um ligeiro crescimento, enquanto o verão ainda apresenta um aumento moderado, embora em desaceleração.
A crise no Médio Oriente afetou sobretudo destinos como Emirados Árabes Unidos, Turquia e Egito, com cancelamentos e forte quebra nas reservas. Em contraste, os viajantes estão a optar por destinos mais a oeste. Espanha destaca-se como principal beneficiária, seguida por Itália e Portugal, que continuam a registar crescimento apesar do contexto global mais incerto.
29.04.2026: FVW

Estudo prevê mercado turístico alemão estável até 2035, mas com novas exigências
Um estudo da FUR indica que o mercado turístico alemão deverá manter-se estável até 2035, com cerca de 70 milhões de viagens anuais. Apesar da procura consistente, surgem novos desafios, como mudanças nos perfis dos viajantes, motivações e formas de reserva. O envelhecimento da população, o aumento de viajantes com origem migrante e expectativas mais elevadas, sobretudo nas famílias, vão influenciar o sector. O Mediterrâneo continuará a ser uma região dominante, enquanto as viagens organizadas mantêm relevância. Ao mesmo tempo, a crescente complexidade das escolhas abre oportunidades para as agências de viagens, que podem ganhar importância através de aconselhamento personalizado.
27.04.2026: FVW

Espanha lidera preferências de férias dos europeus, com alemães em destaque
Espanha tornou-se o destino mais procurado pelos europeus na primavera e no verão de 2026, com forte crescimento nas reservas para as ilhas Baleares, seguidas pela Catalunha e Andaluzia, segundo dados da plataforma Travelgate.
Os turistas alemães destacam-se como um dos mercados mais valorizados, representando mais de metade das reservas nas Baleares. Viajam com maior antecedência, permanecem mais tempo e geram maior receita total por estadia, apesar de gastarem menos por noite.
Em paralelo, uma análise da European Travel Commission indica que os viajantes europeus estão mais sensíveis ao preço, planeiam estadias mais curtas e reduzem ligeiramente os seus orçamentos de férias.
27.04.2026: FVW

Planeamento de viagens em grupo - Desafios crescentes
Os operadores de viagens em grupo enfrentam atualmente grandes dificuldades devido à instabilidade geopolítica, ao aumento dos preços e à volatilidade do mercado. A subida dos custos, sobretudo dos combustíveis e dos voos, torna a definição de preços mais complexa e menos previsível. Além disso, muitos parceiros evitam compromissos antecipados, o que dificulta a organização a longo prazo. Algumas regiões, como o Médio Oriente e partes da Ásia, são particularmente problemáticas devido a questões de segurança e incerteza. Para lidar com estes desafios, as empresas apostam em maior flexibilidade, adaptação de rotas e diversificação de companhias aéreas.
29.04.2026: FVW

Viagens de carros clássicos ganham mercado com experiências exclusivas na Europa
Operadores como a Nostalgic e a Vintage Tours oferecem viagens turísticas ao volante de automóveis históricos, mesmo para clientes que não possuem veículos próprios. Os programas incluem rotas por regiões como Itália, França, Portugal e Espanha, com carros icónicos como Alfa Romeo Spider, Mercedes “Pagode” e VW Käfer. As viagens combinam condução, cultura e paisagens, com preços entre cerca de 2.300 e 7.000 euros por pessoa. O segmento cresce com foco em clientes experientes e internacionais, e aposta também em novos públicos, como viagens exclusivas para mulheres e parcerias com marcas automóveis
27.04.2026: FVW

Serviced Apartments passam por mudança histórica no perfil dos hóspedes
O segmento de Serviced Apartments na Alemanha está a atravessar uma transformação significativa, com os hóspedes de lazer a representarem agora 56% da procura, ultrapassando pela primeira vez o segmento de negócios.
Segundo Anett Gregorius, da Apartmentservice, este modelo deixou de ser apenas uma solução para viagens profissionais e tornou-se uma opção atrativa para estadias privadas, graças à flexibilidade e ao preço competitivo. A duração média das estadias desceu para cerca de sete noites, enquanto a ocupação se mantém estável. Apesar da pressão sobre preços e custos, o sector continua a crescer e prevê uma expansão significativa até 2029, impulsionada por novos operadores e conceitos mais flexíveis e automatizados.
24.04.2026: FVW

Dertour planeia forte expansão hoteleira até 2030
A Dertour Group anunciou que pretende aumentar o seu portfólio hoteleiro de cerca de 120 para 180 unidades até 2030, o que representa um crescimento de 50%. Em 2026 estão previstas nove novas aberturas, sobretudo no Mediterrâneo, incluindo novas unidades da marca Ananea, que está a crescer rapidamente. A estratégia passa por reforçar a centralização da gestão e aumentar sinergias entre marcas, operações e vendas. A empresa quer também expandir a presença no mercado de lazer, com maior foco no segmento de viagens independentes e de média distância. A marca Ananea surge como principal motor de crescimento, alinhada com novas tendências de viagem mais focadas em bem-estar e desconexão digital.
29.04.2026, 07:00: Reise vor9

Companhias aéreas apostam em receitas adicionais e experiência do cliente para crescer
Num encontro do sector em Berlim, líderes da aviação destacaram que vender bilhetes já não é suficiente para garantir rentabilidade, com margens frequentemente abaixo dos 3%. No evento Capa Airline Leader Summit, ficou claro que o futuro passa por reforçar a relação com o cliente e aumentar receitas adicionais.
As companhias apostam em serviços extra, ofertas personalizadas e programas de fidelização, mas também em melhorar a experiência global da viagem. A confiança e a qualidade operacional, como pontualidade e fiabilidade, são vistas como fatores-chave.
Além disso, pacotes de viagem e parcerias estratégicas ganham importância, permitindo diversificar receitas e aumentar margens num sector cada vez mais competitivo.
27.04.2026: FVW

Ryanair fecha base em Berlim e reduz oferta para metade no aeroporto BER
A Ryanair anunciou o encerramento da sua base no aeroporto de Berlim-Brandemburgo a partir de outubro, retirando sete aviões e reduzindo a oferta em 50% no inverno. O número de passageiros deverá cair significativamente nos próximos anos.
A companhia justifica a decisão com os elevados custos operacionais na Alemanha, incluindo taxas aeroportuárias e impostos, embora o aeroporto conteste aumentos previstos. Os aviões serão transferidos para outros países europeus com custos mais baixos.
A medida afeta centenas de trabalhadores e levanta preocupações sobre a competitividade do sector aéreo alemão, já pressionado por cortes de capacidade e recuperação lenta após a pandemia.
24.04.2026, 16:26: Reise vor9

Ryanair reduz operações em Berlim e levanta preocupações no sector aéreo alemão
A Ryanair vai retirar os seus aviões do aeroporto de Berlim-Brandemburgo a partir de outubro, devido aos elevados custos operacionais na Alemanha. A decisão gerou alarme no sector, com a associação dos aeroportos comerciais alemães ADV a alertar para uma perda de competitividade do país no transporte aéreo.
Segundo o sector, taxas elevadas, impostos e custos de segurança tornam a Alemanha menos atrativa face a outros mercados europeus. A Ryanair já reduziu significativamente a sua presença no país, e há receios de que outras companhias sigam o mesmo caminho.
A ADV apela a uma redução dos encargos estatais para evitar mais cortes na oferta e garantir a competitividade internacional do sector aéreo alemão.
27.04.2026: FVW

Condor quer tornar-se concorrente da Lufthansa
A Condor está a transformar-se de companhia aérea de lazer num “network carrier”, com o objetivo de competir diretamente com a Lufthansa. Depois de ter recuperado financeiramente e reembolsado apoios estatais, a empresa quer reforçar o seu hub em Frankfurt e criar o seu próprio sistema de ligações aéreas. A estratégia inclui uma frota mais moderna e eficiente e maior foco em destinos na América do Norte e Caraíbas. A companhia foi obrigada a desenvolver rapidamente uma rede própria após o fim da parceria com a Lufthansa. Apesar dos desafios geopolíticos e do aumento dos custos de combustível, a Condor regista crescimento de passageiros e pretende continuar a expandir-se com o apoio de um futuro parceiro estratégico.
29.04.2026: FVW

Cruzeiros atingem novo recorde mundial em 2025
A indústria de cruzeiros registou um novo máximo em 2025, com 37,2 milhões de passageiros a nível mundial, segundo a Cruise Lines International Association, CLIA, o que representa um crescimento de 7,5% face ao ano anterior. A Alemanha mantém-se como o segundo maior mercado global, com cerca de 2,8 milhões de passageiros, apenas atrás dos Estados Unidos. O sector continua a beneficiar da forte recuperação após a pandemia e a consolidar o seu crescimento. No entanto, apesar do recorde histórico, a procura ficou ligeiramente abaixo das expectativas da indústria, indicando uma expansão sólida, mas mais moderada do que o previsto.
27.04.2026, 15:07: Reise vor9; Spiegel

Deutsche Bahn mantém preços estáveis no longo curso até 2027
A ferroviária estatal alemã anunciou que não vai aumentar os preços dos bilhetes ICE no transporte de longa distância durante pelo menos um ano, mantendo os valores estáveis até 2027. A decisão quebra a tendência habitual de aumentos anuais em dezembro.
A medida é vista como positiva por alguns políticos, que destacam a importância de tornar o comboio mais competitivo face ao automóvel e ao avião. No entanto, associações de passageiros consideram a decisão insuficiente e defendem até reduções de preços. Apesar da estabilidade tarifária, continuam as críticas relacionadas com atrasos frequentes e falhas operacionais no serviço ferroviário alemão.
27.04.2026: FVW


Áustria - 94% dos austríacos planeiam férias de verão em 2026
Apesar de um contexto económico e geopolítico desafiante, 94% dos austríacos tencionam fazer férias no verão de 2026, segundo o automóvel clube austríaco, ÖAMTC. As decisões de viagem são fortemente influenciadas pelo orçamento disponível e por questões de segurança, levando muitos a optar por soluções mais económicas. Cerca de metade dos inquiridos planeia férias no próprio país, com Itália, Croácia e Grécia entre os destinos estrangeiros mais populares. O automóvel continua a ser o principal meio de transporte, seguido do avião e do comboio. O orçamento médio de férias ronda os 1.189 euros por pessoa, ligeiramente abaixo do ano anterior, refletindo um maior esforço de poupança.
28.04.2026, 12:37: TIP online; ÖAMTC


Suíça - Segurança torna-se fator-chave nas férias dos suíços em 2026
A vontade de viajar mantém-se elevada na Suíça em 2026, com a maioria da população a planear férias, segundo o barómetro da Europ Assistance. No entanto, a segurança e os custos passaram a ser critérios decisivos na escolha dos destinos, devido às tensões geopolíticas e ao aumento dos preços. Os destinos mais procurados continuam a ser Itália, França e Espanha, enquanto quase um quinto dos suíços opta por férias no próprio país. O orçamento médio de viagem continua entre os mais altos da Europa. Ao mesmo tempo, cresce o uso de inteligência artificial no planeamento de viagens, embora a maioria ainda a utilize apenas como apoio à pesquisa e inspiração.
28.04.2026: aboutTravel

Suíça - FAIR celebra 20 anos e reforça rede de agências de viagens na Suíça
A FAIR assinalou o seu 20.º aniversário com uma assembleia-geral em Solothurn, reunindo membros para fazer um balanço e discutir o futuro do sector.
A organização de agências de viagens continua a apoiar agências de viagens independentes através de soluções conjuntas de compra, serviços digitais e um fundo de garantia que reforça a sua posição no mercado. O encontro destacou ainda temas atuais como a inteligência artificial e o impacto da geopolítica no turismo, servindo também para fortalecer a rede de contactos entre os participantes.
28.04.2026: aboutTravel

Suíça - Férias de vela dos suíços - Qualidade e planeamento antecipado
Uma análise da plataforma Boataround mostra que os viajantes suíços preferem férias de vela em grupos pequenos, normalmente até quatro pessoas. Dão prioridade a iates de qualidade superior, relativamente recentes, e maioritariamente escolhem veleiros clássicos em vez de catamarãs. Os destinos mais procurados são Croácia, Grécia e Itália, com forte concentração no Mediterrâneo. Outro destaque é o planeamento antecipado, com reservas feitas em média cerca de 192 dias antes da viagem, e uma tendência para evitar a época alta de agosto, preferindo meses mais calmos como setembro. No geral, valorizam sobretudo qualidade, tranquilidade e segurança no planeamento.
28.04.2026: aboutTravel


Referências a Portugal nas notícias

Azores - Nove ilhas de beleza no meio do Atlântico
As ilhas dos Açores, formadas por fogo e água, são um destino em crescimento muito apreciado por amantes da natureza. Destacam-se pelas paisagens vulcânicas, pela vegetação verde intensa e pelo ambiente ainda pouco massificado. O turismo é importante para a economia local, mas é gerido de forma moderada para preservar o equilíbrio e a autenticidade das ilhas.
27.04.2026, 15:45: Idowa

Açores - Um destino surpreendente no Atlântico
Muitos viajantes consideram os Açores um destino remoto e difícil de alcançar, mas o arquipélago está mais próximo do que se pensa. A principal ilha, São Miguel, fica a cerca de duas horas de voo de Lisboa. As ilhas destacam-se pela diversidade de paisagens, natureza exuberante e experiências únicas, tornando-se um destino cada vez mais atrativo e surpreendente.
24.04.2026, 15:00: Bild

Primeira viagem a Portugal - Seis dicas essenciais para planear as férias
Portugal afirma-se como um destino cada vez mais popular, graças às suas praias, aldeias pitorescas e cidades vibrantes, estando a apenas algumas horas de voo da Alemanha. Para quem viaja pela primeira vez, surgem várias dúvidas sobre a melhor forma de organizar a estadia. Entre as principais recomendações estão a escolha de praias adequadas ao tipo de viagem, a descoberta da gastronomia local e a seleção da melhor época do ano para visitar o país. O objetivo destas dicas é facilitar o planeamento e ajudar os viajantes a aproveitar ao máximo a sua primeira experiência em Portugal.
22.04.2026, 10:02: FR
